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8 de diciembre de 2003
EL DEPARTAMENTO DE SEGURIDAD NACIONAL LANZA LA CAMPAÑA LISTO

Haga un equipo de suministros, haga un plan e infórmese

El Departamento de Seguridad Nacional de los Estados Unidos (DHS, por sus siglas en inglés), en asociación con el Advertising Council y la Alfred P. Sloan Foundation, lanzó hoy Listo, una campaña nacional de servicio público (PSA) con el propósito de informar y educar a los estadounidenses y residentes de habla hispana para prepararse y responder ataques terroristas potenciales. Listo es la version en español de la campaña Ready.

“Queremos que todos puedan obtener la información crítica que necesitan para estar preparados ante potenciales ataques terroristas y otras emergencias”, dijo Tom Ridge, secretario de Seguridad Nacional. “Hemos tenido un gran éxito con la version en inglés de la campaña, pero creemos también que es muy importante llevar este importante mensaje tan crucial en su idioma a los 37 millones de hispanos en los Estados Unidos”.

La campaña Listo ofrece sugerencias prácticas para aumentar la preparación ante emergencias: ensamblar un equipo de suministros de emergencias con provisiones varias, crear un plan de comunicación de la familia y mantenerse informado sobre amenazas potenciales. Los anuncios exhortan a los hispanos a llamar al 1-800-237-3239 para obtener un folleto gratuito, así como a visitar www.listo.gov, un nuevo y completo sitio de Internet, donde pueden obtener información acerca de cómo protegerse contra el terrorismo. Cada persona y cada familia tiene un importante papel en el fortalecimiento de la preparación nacional frente a emergencias.

“La campaña en inglés Ready es una de la campañas más exitosas del Advertising Council en la historia reciente. Inmediatamente después de lanzar los anuncios de servicio público (PSA), millones de estadounidenses visitaron el sitio de Internet de la campaña y llamaron a la línea telefónica gratuita para averigüar de qué manera podían estar mejor preparados”, de acuerdo a Peggy Conlon, presidente y CEO del Advertising Council. “Estamos sumamente agradecidos al equipo de Elevación Ltd. por haber donado su tiempo y talento para crear publicidad, la cual 

–estoy segura— tendrá un impacto similar en la comunidad hispana”.

Los PSAs no son meras traducciones de los anuncios en inglés. Por el contrario, la campaña en español utiliza la figura del “Angel de la Guardia”, un símbolo popular en la cultura hispana que defiende a las personas del peligro, con el fin de transmitir información crucial sobre preparación para emergencias. La campaña busca reducir el miedo y dar esperanza a los hispanos sugiriendo acciones específicas a tomar para protegerse a sí mismos, a sus familias y a sus comunidades ante la aparición de un ataque o cualquier otra situación de emergencia.

Equipo de suministros de Emergencia

Comience con una provisión para tres días de agua y comidas no perecederas. Aún si su comunidad no resulta directamente afectada por un ataque, su vida y rutina diaria pueden dislocarse. Podría ser necesario, por ejemplo, que deba refugiarse dentro de su propia casa por un par de días. Las carreteras y las tiendas podrían encontrarse cerradas, la electricidad podría cortarse y el servicio de agua corriente puede estar igualmente interrumpido. 

Agregue en el equipo linternas y una radio a pilas para escuchar las últimas instrucciones que impartan autoridades locales. No olvide de incluir baterías adicionales, así como también una frazada o manta, un botiquín de primeros auxilios y un abrelatas manual. Los expertos señalan que una habitación “segura” dentro de su casa o apartamento puede ayudar a protegerle de contaminantes propagados por el aire por aproximadamente cinco horas, lo cual puede ser tiempo suficiente para que un agente químico o biológico se disipe.

Plan de Comunicación Familiar

Asegúrese que todos conozcan cómo ponerse en contacto y qué tipo de plan de emergencia se emplear para los diferentes tipos de ataques. Cada estado, cada comunidad, cada escuela y cada lugar de trabajo debe contar con un plan de emergencia. Averigüe cuál es y quien está a cargo del mismo. Si su escuela o empleador no tiene un plan, ofrézcase como voluntario de grupo para crear uno. Escoja un punto de encuentro, quizás la casa de un amigo o familiar que se encuentre suficientemente alejado de su vecindario. Y asegúrese siempre de poseer una lista de números de emergencia y de contactos cerca del teléfono.

Infórmese y esté alerta

Visite www.listo.gov o llame el 1-800-237-3239 para obtener un folleto gratuito sobre preparación ciudadana de emergencias. En el caso de una emergencia, escuche las instrucciones que impartan las autoridades locales por los diferentes medios.

La Campaña de Información

Creada pro bono por Elevación Ltd., una agencia de publicidad con sede en Washington, la campaña comprende television, radio, medios impresos, vía pública y publicidad por Internet. Ruder Finn Interactive desarrolló el sitio de Internet de la campaña. Los anuncios de servicio público pueden verse en www.adcouncil.org.

Elevación Ltd.

Fundada en 2001, Elevación Ltd, es ampliamente reconocida como una agencia de publicidad emergente, bilingüe y bilcultural. Ha ganado atención nacional por su trabajo con campañas al consumidor, así como por iniciativas de publicidad y relaciones públicas para el sector social y politico. Entre los clientes de la agencia han figurado HCA Healthcare, The Robert Wood Johnson Foundation, el Departamento de Salud y de Servicios Humanos (HHS) y el Departamento de Vivienda y Desarrollo Urbano (HUD), así como la histórica campaña de Michael Bloomberg para alcalde de Nueva York y la campaña Gore-Lieberman. Para mayor información visite www.elevation-us.com
Departamento de Seguridad Nacional
El Departamento de Seguridad Nacional de los Estados Unidos es el departamento del gobierno federal que tiene como misión primaria fortalecer la protección de los Estados Unidos para prevenir ataques terroristas, reducer vulnerabilidades y aumentar el grado de preparación para emergencias en el país.

The Advertising Council
El Advertising Council es una institución privada sin fines de lucro con una rica historia de combinar esfuerzos de talento voluntario de los sectores publicitarios y de medios para difundir mensajes de importancia a la población de los Estados Unidos. Habiendo producido literalmente miles de campañas de interés público (PSAs) que tratan sobre los más palpitantes temas sociales del momento, el Advertising Council ha contribuido, y sigue contribuyendo, a enormes cambios positivos, creando conciencia, inspirando acciones y salvando vidas. Para obtener mayor información sobre el Advertising Council y sus campañas visite www.adcouncil.org
The Alfred P. Sloan Foundation

La Alfred P. Sloan Foundation es una institución filantrópica sin fines de lucro con sede en la ciudad de Nueva York. Los programas e intereses de la fundación giran en torno a la ciencia y la tecnología, el nivel de vida y el desempeño de la economía, educación y carreras en los campos científico y tecnológico y determinados temas nacionales y cívicos. En 2000, la fundación inició un programa nacional para prevenir el bioterrorismo que ha evolucionado a una iniciativa para tratar el tema de la preparación general de emergencias relacionadas con el terrorismo. Hasta la fecha, Sloan ha otorgado 40 subsidios que totalizan unos 17 millones de dólares en su programa sobre bioterrorismo. Para más información sobre la fundación, visite su sitio de Internet en www.sloan.org.
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